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INTRODUCCION

En este cuadro comparativo veremos cémo los influencer y los microinfluencer tienen y juegan un papel
en la persuasion y construccién de identidad de una marca o empresa, utilizando las redes sociales y
otras plataformas digitales como medio difusién de productos y servicios.

El objetivo del cuadro comparativo de este tema es analizar las ventajas y las desventajas que puede
tener el trabajar con los creadores de contenido para las marcas y sus productos, analizar los objetivos
que los influencers y los microinfluenser tienen para las empresas y al final hacer una reflexion acerca de
si vale la pena utilizar estos métodos para el crecimiento y desarrollo de las marcas y empresas para tener
mas visibilidad y aumentar sus demandas.



PAPEL DEL INFLUENCERS Y MICROINFLUENCERS EN LA
PERSUASION Y CONSTRUCCION DE IDENTIDAD DE MARCA

Papel del
Influencers y
Microinfluencers en
la persuasion y
construccion de
identidad de marca

OBJETIVO VENTAJA DESVENTAJA
1. Aumentar la notoriedad | 1. Colaboraciones sin | 1. Riesgo reputacional: Si
de la marca. necesidad de pagar el influencer se ve envuelto en
2. Aumentar el trafico atu | directamente: En  muchas un escandalo o hace
pagina web ocasiones, no es necesario comentarios inapropiados, los

3. Aumentar las ventas.

desembolsar dinero; en su lugar,
se pueden llegar a acuerdos de
intercambio, donde
los influencers reciben productos
a cambio de menciones o
publicaciones.

2. Acceso a nichos
especificos: Al elegir
al influencer adecuado, las

marcas pueden conectar con
audiencias muy especificas que
comparten sus valores y estilo.

3. Credibilidad y confianza: Al
elegir al influencer adecuado, las
marcas pueden conectar con
audiencias muy especificas que
comparten sus valores y estilo.

2. Control

consumidores pueden asociar
esos actos con la marca.

limitado sobre el
mensaje: La mayoria de
los influencers prefieren
transmitir su mensaje de
acuerdo con su estilo vy
creatividad.

3. Dependencia de plataformas:

El marketing de influencers
depende en gran medida de
plataformas especificas, como
Instagram o TikTok, que pueden
cambiar sus algoritmos o politicas
sin previo aviso.




CONCLUCION

Como conclusion, trabajar con influencers y con microinfluencer puede ser algo que ayude a las empresas
y marcas que buscan ser mas conocidos, atraer mas publico y aumentar sus ganancias, sin embargo algo
muy importante a tomar en cuenta es que se debe elegir muy bien al tipo de influencer, microinfluencer o
creador de contenido para poder asegurar el aumento de visitas a sus sitos de ventas, resulta algo muy
practico, ya que ambos pueden obtener algo a cambio, el creador de contenido una muestra gratis de
algun producto y la marca o empresa obtiene mas ventas.
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